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VOLNA VSTUPENKA

na veletrh za Vasi vizitku

(nevztahuje se na placeny doprovodny program)

VOUCHER - Usetrete 100,- K¢ za vstupné
= VSTUP NA VELETRH ZDARMA

DOPROVODNY PROGRAM
MARKETING MIX e 13. zaFi » Praha

DIGISTRATEGIE - ONLINE MARKETING 2018

Konference - uceleny soubor informaci a novinek
- Ucastnicky poplatek 1.950,- K¢ + DPH, celkem 2.359,50,- K¢

ON-LINE REGISTRACE

9.00 - 9.30 hod. Registrace a coffeebreak
9.30 - 10.10 hod.
Reklama 5.0
Reklama v post-digitalni fazi aneb co délat, kdyZ nam dojde,
Ze digitalni nastroje nejsou samospasitelné.
Ing. Jan Podzimek, Head of PRIA SYSTEMss.r.o., www.pria.cz
10.15 - 10.45 hod.
Videomarketing: Jak pomoci videa komunikovat se svymi
klienty. Klidné i v B2B.
Videomarketing boli jako vSechno, co za néco stoji, ale i ve svété
B2B to miZe byt bazuka v arsenalu marketingovych néstroja.
Jak pomaha ve sniZovani odchodovosti klientd i nakopnuti
akvizic.
Martin Bazala, RAYNET s.r.o., www.raynet.cz
10.50 - 11.30 hod.
Vyuziti zkuSenosti z prezidentské kampané Jifiho Drahose
pro digitalni strategie komercnich znacek.
Prezidentské volby se do znacné miry lisi od komercénich kampani.
| zde vSak lze najit spolecné prvky. Pfesné urcovat jednotlivé
cilové skupiny a jim selektivné zasilat sdéleni, které je pro né
nejvhodnéjsi. Spravné nastaveni proces(. V oblasti vykonového
marketingu se dotkneme tématu behavioralniho, teritorialniho
cileni, A/B testingu. V sociélnich sitich se zamérime na optima-
lizaci obsahu i reklamnich kampani a modelaci cilové skupiny.
Jaroslav Novotny, Ceska produkéni's.r.o., www.ceskaprodukeni.cz
11.35 - 12.15 hod.
Jak maximalizovat pozornost v on-line prostredi?
Jak svym obsahem ziskat okamzitou pozornost? Jak pozornost
udrzet? Jak pozornost posilit a znasobit? Jak funguje synergie
textu, obrazu, videa a zvuku ve Vas prospéch? Znate zakonitosti
psychologie vnimani obrazu? Jak se vyhnout zaru¢enym propa-
déklm pozornosti? To vée prakticky na prikladech z platforem
YouTube a Facebook.
Mgr. Adam Parma, FILM 21.cz, www.film21.cz
12.20 - 13.00 hod.
Jak a proc lidé nakupuji na internetu v roce 2018?
Doba, kdy stacilo mit zakladni verzi e-shopu a spusténou sadu
PPC reklam, je davno pry¢. Nakupni chovani zamichaly socialni
sité, vyhledavace a roboti. Navic, kupni silu ziskaly generace,
které oznacujeme jako ,Z" nebo ,digital natives”. Jak nakupujf
a co rozhoduje o dokonceni transakce? Opravdu si myslite, Ze jste
pro svij online prodej udélali véechno? Faktory, které ovliviiuji
nakupni chovani na vasem webu. V mnohém prekvapi.
Bc. Zuzana Kanakova, YOU STORY UP! s.r.o., www.youstoryup.cz
13.00 - 14.00 hod.
Prestavka se zajisténym obédem, prohlidka veletrhu.
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14.00 - 14.40 hod.
Strategicka in-house redakce pro on-line.
Malé a stfedni firmy si dnes mohou dovolit vytvareni a distribuci
on-line obsahu pro své kampané a redakci na socialnich sitich.
Zakladni navod, jak svdj obsah strategicky vytvaret, planovat
a nasledné vylepsovat jeho distribuci. To vie z vlastnich zdroju.
Mgr. Adam Parma, FILM 21.cz, www.film21.cz

14.45 - 15.25 hod.
Byta nebyt: 7 vyzev, které musite v dalSim roce zménit ve vyhodu.
Digitalni marketing se nepredvidatelné méni ukrutnou rych-
losti. Byt nikdo nemdzZe s jistotou Fict, jak bude vypadat za rok
nebo dva, zndme vyzvy, kterym mizeme Celit tfeba hned zitra.
Pokud jste se jiz digitalni cestou vydali, nespokojte se se sou-
¢asnym vysledkem. Cekaji na vas vyzvy, které musite zménit
ve vyhodu.
Ing. Jan Skrafika, YOU STORY UP! s.r.0., www.youstoryup.cz

15.30 - 16.10 hod.
Jak na obsah, ktery bude prodavat.
Jak zacit s obsahovym marketingem, ktery bude skute¢né pro-
davat, véetné prikladd z praxe. Prestarite bezcilné publikovat
¢lanky a udélejte z obsahu stroj na zakazniky.
Josef Reznicek, Véelisté, www.vceliste.cz

16.15 - 16.45 hod.
Nizkonakladové firemni videostudio.
Videoobsah v on-line prostfedi prdmérné ziskava 7-12x vétsi
proklikovost (CTR) nez jakykoliv jiny typ obsahu. Jak za par
penéz vytvorit vlastni firemni videostudio a zacit vytvaret
osvédcené nizkondkladové videozanry pro on-line.
Mgr. Adam Parma, FILM 21.cz, www.film21.cz

Vstup na DIGISTRATEGII predpoklada zaplaceni Ucastnického
poplatku ve vysi 1.950,- K¢ + DPH, celkem 2.359,50,- K¢. Svou
Ucast potvrdte registraci na www.omnis.cz - akce Marketing
Mix Praha - Pro navstévniky - Doprovodny program - Digistra-
tegie do 7. 9. 2018. Po tomto terminu bez garance volného mista.

USPESNY WEB

Konference - uceleny soubor informaci a novinek
- Ucastnicky poplatek 950,- K¢ + DPH, celkem 1.149,50,- K¢

ON-LINE REGISTRACE

9.30 - 10.00 hod. Registrace a coffeebreak.

10.00 - 10.40 hod.

Tohle dejte na web!

Weby jsou drahé. A drtiva vétsina z nich skonci v koSi. Zbytecné.
Jak to udélat, aby ten vas web nebyl zbytecny a investované penize
se vratily?

Marek Ceveli¢ek, Liquid Design s.r.o., www.lgd.cz

10.50 - 11.30 hod.

Co ma obsahovat priprava pred stavbou uspésného webu.
Priprava webu byva zdlouhava a nudna. Avsak je klicova pro ob-
chodné ispésny web. Povim vam, na co byste vy ani vas dodavatel
neméli zapomenout, aby se investované prostredky vratily!
Matéj Chyla, Liquid Design s.r.o., www.lqd.cz

11.40 - 12.20 hod.

Projektové krasobrusleni aneb , KdyZ to skfipe, uz je pozdé”“

Neznam dodavatele, ktery by byl 100% spokojen se svymi
klienty. Spoluprace skripe. Klient je pro dodavatele casto
problém. Predstavim vam 5 chyb. KdyzZ je odstranite, bude
vase spolupréce s klienty nesrovnatelné lepsi.
Marek Cevelicek, Liquid Design s.r.o.www.lqd.cz

12.30 - 13.10 hod.
Jak spolehlivé zabit pouzitelnost a prodejni potencial svého
webu.
UZivatele, kterého draze privedete na svij web, nechcete ztratit.
Nejcastéjsi chyby na webech z pohledu pouZitelnosti a presvéd-
Civosti. Kde se daji nahnat body a jak uZivatele provést webem
az ke konverziv co nejkratSim Case.
Matéj Chyla, Liquid Design s.r.o., www.lqd.cz

13.20 - 13.50 hod
Jak postavit obchodné Gspésny web.
S webem nejzndméjsiho Ceského Zivotniho pojisténi Flexi.cz
jsme zvitézili v soutézi WebTop100 a poté i v Internet Effecti-
veness Awards. Jakymi vychodisky se zabyvat v Gvodni analyze,
na co si dat pozor v UX a grafickém designu, co a jak béhem
vyvoje testovat, které vybrat KPI, jak je méritavyhodnocovat atp.
Martin Petrasek, FG Forrest, a.s., www.fg.cz

Vstup na USPESNY WEB predpoklada zaplaceni GZastnické-
ho poplatku ve vysi 950,- K¢ + DPH, celkem1.149,50,- Kc. Svou
Ucast potvrdte registraci na www.omnis.cz - akce Marketing
Mix Praha - Pro navstévniky - Doprovodny program - Uspésny
web do 7. 9.2018. Po tomto terminu bez garance volného mista.

GRAFICKY DESIGN AKTUALNE - vstup zdarma

Odborny garant: [JJ\||E GRAFICKEHD DESIGHIL

14.00 - 14.30 hod.
Co byste méli védét o praci grafika pro pripad, Ze by to nevédél
vas grafik.
Vybrané zakonitosti v designu a védecké poznatky o ¢lovéku
a jeho vnimani, aby vas web, inzerat nebo prezentace byly
srozumitelné a funkéni. S novymi znalostmi budete prisnéjSim
Zdenék Sladek, Dost dobry design, s.r.o., www.dostdobrydesign.cz
14.40 - 15.10 hod.
BrandCloud: Vas design a marketing sbaleny v cloudu.
Vyuzijte on-line brand/marketing manual jako efektivni nastroj
komunikace a distribuce, at jiz interné nebo s dodavateli,
od pocitace nebo z Vaseho mobilu stejné, jako to déla napriklad
Ambiente, mésto Plzef, Ceska pojistovna nebo tFeba Sklarny
Bomma a Riickl.
Karel Drasnar, BrandCloud s.r.o., www.brandcloud.cz

15.20 - 15.50 hod.

Doteky s polygrafickou produkci.

Priklady modernich a aktualné nejnovéjsich postupl pouZiva-
nych pfi zpracovani tiskovin. Povrchova Gprava obalek knih,
oball & merkantilnich tiskovin, digitalni tisk pFidavnymi bar-
vami, digitalni velkoplosny produkeéni tisk a tisk UV ofsetovymi
tiskovymi barvami (tisk na nenatirané grafické papiry). Dozvite
se, co je dnes v polygrafii COOL a co naopak OUT.

Martin Novotny, GRAFIE CZ, s.r.0., www.grafie.cz
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MIX TRENDU A NOVINEK - vstup zdarma

9.45 - 10.15 hod.

Vyuziti segmentace pri komunikaci se zakazniky.

Vybér cilové skupiny zakaznikl je zékladem kazdé dobré strategie.
Zakladni problémy, které resime jsou obvykle dva: ,Jak lépe
oslovit stavajici klienty, aby vice nakupovali” a .,Kde najit dalsi
zakazniky pro své produkty/sluzby”. Podivame se tedy na moznos-
ti rozdéleni zakaznikd podle spolecnych znakd, vybér idedlniho
segmentu a vhodné zplsoby komunikace.

Bc. étépén Musil, CRM ANABIX, www.anabix.cz

10.20 - 10.50 hod.

Marketingova automatizace s lidskou tvari.

Vétsina spolecnosti sbiréd data o svych zdkaznicich, aby s nimi
nasledné nedélali vibec nic. VyuZivejte umélou inteligenci
v automatizaci marketingu naprosto jednoduse. Podle ceho
segmentovat zakazniky. Jak prizpisobovat sdéleni kazdému
na miru. Jaké automatizované scénare pouzit.

Tomas Polak, OWLCURE s.r.o., www.owlcure.com

10.55 - 11.25 hod.

Offline neni mrtvy a nebude.

Vite pro¢? ProtoZe se bavime o Zenach. Jak nejlépe oslovite Zenu,
kdyz vyméni lodicky za tenisky, kdyZ zacne touZit po spanku vice
nez po protancenych nocich, kdyzZ ji zacne vonét miminko vice
nez nejkrasnéjsi parfém nebo kdyz da prednost kniZzce o tého-
tenstvi pred nejnovéjSim bestsellerem? Nejefektivnéjsi osloveni
Vasi cilové skupiny stale zajistite idealni kombinaci spravnych
offline a online marketingovych kanald.

Miroslava Svobodova, Happy Baby, Prosam s.r.o., www.prosam.cz

11.30 - 12.00 hod.

Brouk na talifi - hmyzi event.

Delikatesy plné prekvapeni a emoci. Pochoutky, kterym se
dlouho divate do odi. Jidlo, které z evropskych jidelnickl zmizelo
pred necelymi sty lety a pravé ted cekd na svou renesanci.
Gastronomickéa vasen spojila Spickovou $éfkucharku, nutri¢niho
specialistu a stylistu do projektu Brouk na talifi. Vysledkem je
show, zazitek a prekvapeni.

Ing. Jan ékraﬁka, YOU STORY UP! s.r.0., www.brouknataliri.cz

12.00 - 12.15 hod. Prestavka
12.15 - 12.45 hod.

GDPR zasahlo. Vybudujte rychle a efektivné databazi kontaktt
pomoci chatbota.

Slovo chatbot je vSude. Budte v prvni linii a obnovte své kontakty,
chatbot prepisuje déjiny a zavadi trend, ktery vytvari skutecnou
hodnotu. Cekaji nas praktické p¥iklady, kdy jsme pomoci chat-
bota rozsirili databazi kontaktd o relevantni publikum. #gdpr-
nasnezastavi #chatbotjede

Klara Hasnikova, Q2 Interactive s.r.o, www.q2.cz

12.50 - 13.30 hod.

Vyzkum Cesia reklama.

Mame uz reklamy dost, a kde ndm nejvice vadi? Co Fikame
reklamé v historickych centrech mést? Pomaha nam reklama
pri ndkupnim rozhodovani, Fidime se ji pri nakupu? Je reklama
velkym manipulatorem nebo je soucasti moderniho Zivota?
Zavéry letosniho vyzkumu.

Doc. PhDr. Jitka Vysekalova, Ph.D., Ceska marketingova spo-
le€nost, www.cms-cma.cz

13.35 - 14.15 hod.
Planovani signmakingu.
Méli byste védét, jaké naklady budete mit nejen s dodavku produk-
td signmakingu, ale také s jejich provozem, Udrzbou a likvidaci.
Aby pdvodné nizsi cena nakonec nebyla nékolikanasobné vyssi.
Jan Hrkal, Asociace vyrobcl signmakingu, www.avsign.cz

14.20 - 15.00 hod.
Co kdyZ nemate sexy produkt?
Jak délat marketing nécemu tak nudnému, jako je tepelné
Cerpadlo? Anebo je to vic sexy, nez si dokdzeme predstavit?
Jak jsme se stali Ceskou jedni¢kou na trhu?
Mgr. Vaclav Loubek, IVT Tepelna cerpadla s.r.o., www.cerpadla-ivt.
cz

15.05 - 15.45 hod.
Jak zapojit event do marketingového mixu, aneb jak efektivné
vynalozit financni prostfedky na eventy?
Co nédm prinasi eventy a pro¢ je zapojit do marketingového
mixu? Priprava a realizace (od A do Z] az k Uspésné realizaci.
Jak vyhodnocovat a reportovat o eventech.... A mnoho dalsiho.
Monika Hrubalova, ¢lenka poroty Event roku, Vyssi odborna
Skola publicistiky, www.vosp.cz

15.50 - 16.30 hod.
Sila pribéhu - zkuSenosti z tvorby programu TEDxPragu-
eWomen.
ZkuSenosti z tvorby programu konference TEDxPragueWo-
men ukazuji, jak G¢inné jsou davné postupy vypravéni pribéha.
Emotivni prozitek podepreny silnym pribéhem prindsi silnéjsi
ztotoZnéni obecenstva s obsahem vystoupeni a vysSsi divacké
zaujeti. Ve vysledku se konference stava svého druhu divadelnim
predstavenim.
Miroslav Brada, tviirce programu TEDxPragueWomen 2015,
2016, 2017, Vyssi odborna skola publicistiky, www.vosp.cz

Na prednasky se vstupem zdarma neni nutna rezervace.
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